Marketing paninen juwmagqlawshi1 qadagalaw sorawlari.

1. Marketing sézinin manisi ganday.

2. Marketingke belgili alim Filip Kotler qanday aniglama bergen.
3.Marketingke ekonomist G. Avramshivili ganday aniqlama bergen.
4. Marketing tasiniginin tiykargi elemenleri ganday

5. Mikro ortaliqqa tasir etiwshi kushler ganday.

6. Tutimiw tUsinigi neni anlatadi.

7.Tovar tasinigi neni anlatadi.

8.Kelisim (sawdalasiw) tUsinigi neni anlatadi.

9. Unamsiz talap degen neni bildiredi.

10. Islep shigariwsh1 hdm qartydar neshe darejede kanallar arqali baylanisadi.
11.Astirtin (jasirin) talap degen neni bildiredi.

12. Ozgermeli talap degen neni bildiredi.

13. Jada kushli talap degen neni bildiredi.

14. Ideal tovarlar dep nege aytiladi.

15. Islep shigariwshilar bazar1 degen ne.

16. Bazardi segmentlew degen ne.

17.Marketing kompleksi- dep nege aytiladi.

18 .Marketing ilajin &melge asiriwda qanday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
19. Marketinglik jobalastiriw qalay &melge asadi.

20. Mikro ortaliq degen ne.

21. Makro ortaliq degen ne.

22. Makro ortaliqqa tasir etiwshi kdshler ganday.

23. Qarrydarlar bazar1 degen ne.

24. Ortadagi satiwshilar bazar1 degen ne.

25. Tiykarinan firmanin neshe tdrdegi klientler bazari boladi.

26. Xaliq araliq bazar degen ne.

27. Qariydarlardin tovar satip aliwina qanday faktorlar tasir etedi.

28. Cotsialliq faktorlarga qaysilari kiredi.

29. Psixologiyaliq faktorlarina qaysilari kiredi.

30. Maslou teoriyasi qanday.

31. Maslou teoriyasi qanday.

32. Mikro ortaliq degen ne.

33. Islep shigariwsh1 ham gartydar neshe déarejede kanallar arqali baylanisadi.
34. Qariydarlardin talabin hdm basekeleslerdin usinisin eapqa aliw bul:
35. Marketing kompleksine ganday faktorlar tésir etedi.

36. Tovarlard: tasiwda qaysi transporttin tdrleri arzaniraq boladi.

37. Jana tovardi islep shigiw ushin neshe etaptan 6tiwi kerek.

38. Negizgi bahan1 esaplaw metodtkasi neshew.

39. Xizmet kdrsetiw kdlemine qarap uasqlap satiw neshege bolinedi.
40. Marketinglik jobalastiriw qalay &melge asadi.

41. Tovarlardi arzan satatugin dikanlar neshe 6zgeshelikke iye boladi.
42. Usaqlap satiwshi dukanlardin xizmet tdri neshew.

43. Kotere satiw sawdasi1 neshege bolinedi.

44. Kotere satiwshilar ushin marketing xizmeti neshe tUrge bolinedi.
45. Magsetke muwapiq bazardi tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.
46. Marketingtin aniqlamasi qanday.

47. Marketingke Rossiya ekonomistleri P.C. Zav elov, V.E. Demedovalar qanday aniglama
bergen.

48. Talaptin neshe turli jagdayi bar

49.Zarurlik tasinigi neni anlatadi.

50. Marketing ilajin amelge asiriwda qanday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
51. Talap tasinigi neni anlatad.



52. Almastiriw tdsinigi neni anlatadi.

53. Bazar tusinigi neni anlatadi.

54.Talaptin joqlig1 degen neni bildiredi.

55. Barterlik sawdalasiw degen ne.

56. Talaptin paseyiwi degen neni bildiredi.

57. Toliq talap degen neni bildiredi.

58. Ratsional emes (neratsional) talap degen neni bildiredi.

59.Barterlik sawdalasiw degen ne.

60. Marketing kompleksi- dep nege aytiladu.

61. Magsetke muwapiq bazardi tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.

62. Marketing kompleksine ganday faktorlar tasir etedi.

63. Strategiyaliq jobalastirtw qalay &melge asadi.

64. Marketinglik gadagalawdin tdrleri ganday.

65. Zarurlik tasinigi neni anlatadi.

66. Mikro ortaliqqa tésir etiwshi kushler ganday.

67. Tiykarman firmanin neshe tirdegi klientler bazar1 boladi.

68. Islep shigariwshilar bazar1 degen ne.

69. Mamleketlik karxanalar bazar1 degen ne.

70. Marketing tdsiniginin tiykargi elemenleri ganday

71. Marketingtin qozgawshi faktorlar qaysilari.

72. Médeniy faktorlarga qaysilari kiredi.

73. Jeke adam faktorlaria qaysilari kiredi.

74. Freyd teoriyasi qanday.

75. Talaptin neshe tarli jagday1 bar

76.Tovar yaki xzmetti satip aliw ushin qartydar neshe etaptan otiwi kerek.
77. BOlistiriw kanallar1 neshe tUrli x1zmetti atqaradi

78. Firma bdlistiriw kanalinin neshe variantin qollaniwi mumkin.

79. Firma tovarlardi hareketke keltiriwdin komplekisin islep shigiw ushin neshe maseleni
sheshiw kerek

80. Marketingke belgili alim Filip Kotler qanday aniqlama bergen.
81.Tovarlard1 hareketke keltiriwde buwirtpa tayarlaw garejetleri ushi neshe % jumsalinadi.
82.Tovardin jasaw tsikli neshe etaptan turadi.

83. Qanday tiptegi bazarlarda bahani aniqlaw siyasat1 amelge asadi.

84. Tovar assortimentlerin usiniw qanday satiw ormlarinda dmelge asiriladi.
85. Marketingke ekonomist G. Avramshivili qganday aniqlama bergen.
86.Usaqlap satiwshilar ushin marketing xizmeti neshe tUrli boladk.

87. Usaglap satiwsh1 dUkanlardin basqada neshe formasi bar.

88. Kdtere satiwshilar neshe tsiklli xizmet korsetedi.

89. Marketing kommunikatsiyasinin kompleksi tiykargi qanday tasir etetugin qurallardan turadi.
90. Marketing tdsiniginin tiykarg: elemenleri ganday

91. Nétiyjeli kommunikatsiyani islep shigiw etaplar1 neshe elementten turadi.
92. Karxanalar bazari neshe turge bolinedi.

93. Qariydarlar sanaat tovarlarin satip aliwda neshe tUrde sheshim gabillaydi.
94. Qartydarlar sanaat tovarlarin satip aliwda neshe tUrde faktorlar tasir etedi.
95. Tutimw tusinigi neni anlatadi.

96. Qartydarlardin ken tutiniw tovarlart neshe toparga bdlinedi.

97. Tutimiw tovarlar1 neshe turge bolinedi.

98. Qartydarlar sawda islewi ushin neshe etaptan Otiwi kerek.

99. Ortadagi satiwshilar bazari1 degen ne.

100. Tovar tusinigi neni anlatadi.

101.Mamleketlik karxanalar bazari1 degen ne.

102. Tovar assortimenti degen ne.

103. Marketingke belgili alim Filip Kotler ganday aniglama bergen.



104. Marketingke Rossiya ekonomistleri P.C. Zav elov, V.E. Demedovalar ganday aniglama
bergen.

105. Kelisim (sawdalasiw) tUsinigi neni anlatadi.

106.Marketingke ekonomist G. Avramshivili ganday aniqlama bergen.

107. Talaptin neshe turli jagdayi bar

108. Marketing tusiniginin tiykarg: elemenlerin qanday

109. Zarurlik tasinigi neni anlatadu.

110. Astirtin (jasirin) talap degen neni bildiredi.

111.Marketing kompleksi- dep nege aytiladu.

112.Barterlik sawdalasiw degen ne.

113. Marketing ilajin &melge asiriwda qanday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
114. Magsetke muwapiq bazardi tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.

115. Bazard1 segmentlew degen ne.

115. Marketinglik jobalastiriw qalay amelge asadi.

116. Marketing kompleksine ganday faktorlar tasir etedi.

117. Maslou teoriyasi qanday.

118. Tiykarinan firmanin neshe tdrdegi klientler bazari boladi.

119. Marketing kompleksi- dep nege aytiladi.

120.Mikro ortaliq degen ne.

121. Islep shigariwshilar bazar1 degen ne.

122. Islep shigariwsh1 hdm qariydar neshe darejede kanallar arqali baylanisadi.

123. Mikro ortaliqqa tasir etiwshi kashler ganday.

124. Marketing ilajin &melge asiriwda qanday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
125. Islep shigariwsh1 ham qariydar neshe darejede kanallar arqali baylanisadi.
126.Marketing ilajin &melge asiriwda ganday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
127. Islep shigariwsh1 ham qariydar neshe darejede kanallar arqali baylanisadi.

128. Qariydarlardin talabin hdm bésekeleslerdin usinisin eapqa aliw bul:

129. Jana tovardi islep shigiw ushin neshe etaptan Gtiwi kerek.

130. Negizgi bahani esaplaw metodtkasi neshew.

131. Kotere satiwshilar ushin marketing x1zmeti neshe turge bolinedi.

132. Magsetke muwapiq bazardi tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.

133.Zarurlik tasinigi neni anlatadi.

134. Marketing ilajin &melge asiriwda qanday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
135. Magsetke muwapiq bazard1 tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.

136. Marketing kompleksine ganday faktorlar tésir etedi.

137.Tovar yaki xzmetti satip aliw ushin qariydar neshe etaptan Otiwi kerek.

138. Bolistiriw kanallar1 neshe tUrli xizmetti atqaradi

139.Tovardin jasaw tsikli neshe etaptan turadi.

140. Qanday tiptegi bazarlarda bahani aniglaw siyasati &melge asadi.

141. Kétere satiwshilar neshe tsiklli xizmet korsetedi.

142. Marketing kommunikatsiyasiin kompleksi tiykargi ganday tasir etetugin qurallardan
turadi.

143. Talaptin neshe tarli jagday1 bar

144. Marketing tdsiniginin tiykarg: elemenlerin qanday

145. Marketing ilajin amelge asiriwda ganday jobalastiriw sistemalardan paydalanadi.
146. Magsetke muwapiq bazard1 tanlaw protsessi neshe etaptan turadi.

147. Maslou teoriyasi qanday.

148. Tiykarinan firmanin neshe tdrdegi klientler bazari boladi.

149. Islep shigariwsh1 ham qariydar neshe darejede kanallar arqali baylanisadi.

150. Mikro ortaliqqa tasir etiwshi kashler ganday.

Pan oqitiwshisi Taspanova



